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Initiative pour la publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants
Kellogg Canada Inc.

Kellogg Canada Inc. (« Kellogg ») est une societé depuis longtemps reconnue en matiére de
santé, de bien-étre et de nutrition. Nous nous sommes également engagés depuis longtemps a
pratiquer le marketing aupres des enfants de facon responsable, et cet engagement se reflete dans nos
lignes directrices internationales en matiére de marketing et de communication, dans notre
participation active au programme canadien d’autoréglementation et dans d’autres initiatives
volontaires en matiére de marketing. Dans le cadre d’une de ces initiatives, Kellogg est trés fiere
d’avoir contribué activement a la création et a la survie de I’organisme Annonceurs responsables en
publicité pour enfants®. A ce titre, notre principale préoccupation depuis toujours est de répondre
aux besoins changeants de nos consommateurs.

Kellogg est heureuse d’étre I’'un des membres fondateurs de I’Initiative canadienne pour la
publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants. Nous reconnaissons que les
fabricants de produits alimentaires peuvent jouer un réle important dans la combinaison des
produits qui font I’objet d’une publicité destinée aux enfants, pour refléter les meilleurs choix
alimentaires. Nous avons pris un engagement ferme envers cet effort important ainsi qu’envers
les buts et objectifs de I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les boissons
destinée aux enfants.

Ce document a été émis pour la premiére fois en janvier 2008 apres que I’ Initiative canadienne
pour la publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants, administrée par les Normes
canadiennes de la publicité (NCP), I’organisme d’autoréglementation de I’industrie canadienne
de la publicité, a annoncé son engagement en avril 2007. Depuis, I’Initiative canadienne pour la
publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants a apporté un grand nombre
d’améliorations a ses principes de base pour refléter les progres depuis sa création. Nous sommes
heureux d’améliorer I’engagement de Kellogg Canada et a démontrer notre responsabilité a long
terme quant a la pratique du marketing aupres des enfants.

ENTREE EN VIGUEUR

Tous les engagements améliorés contenus dans le présent Engagement entrent en vigueur le
ler janvier 2010.

A. Renseignements de base

Nom et adresse de la Société participante :
Kellogg Canada Inc., 5350 Creekbank Road, Mississauga (Ontario) L4W 5S1

! Fondé en 1990, le regroupement des Annonceurs responsables en publicité pour enfants oeuvre en vue de préter son
concours et de contribuer a I’établissement des normes et des codes de conduite les plus élevés qui soient en matiére de
publicité responsable faite aux enfants.
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Nom et coordonnées de la personne responsable ou des personnes responsables de la mise en
oeuvre genérale de I’Engagement :

Andrew Loucks Johanne Trudeau
Vice-president, Marketing Directrice, Marketing nutritionnel
Kellogg Canada Inc. Kellogg Canada Inc.
5350 Creekbank Road 5350 Creekbank Road
Mississauga (Ontario) L4W 5S1 Mississauga (Ontario) L4W 5S1
Téléphone : 905-290-5200 Teléphone : 905-290-5200

Nom de I’entité visée ou des entités visées par I’Engagement : Kellogg Canada Inc.

Nom de chaque gamme de produits visée par I’Engagement : Céréales prétes a consommer,
barres de céréales et produits surgelés pour petit déjeuner

B. Principes de base
1. Kellogg entend se conformer au principe relatif aux Messages publicitaires (soit
la publicité d’une combinaison de produits, y compris la promotion de messages
favorisant des choix alimentaires et un mode de vie sains), comme sulit :

a. Kellogg maintiendra sa pratique consistant a ne pas adresser de publicité a
des enfants agés de moins de 6 ans (p. ex., lorsqu’une audience est
composée a 35 % ou plus d’enfants de moins de 6 ans ou lorsque I’age
des enfants présents dans I’audience n’est pas disponible; lorsque la
publicité cible une audience composée principalement d’enfants de
moins de 6 ans). Cette restriction s’applique également aux promotions,
aux primes et aux articles destinés principalement aux enfants de moins
de 6 ans.

b. Kellogg n’annoncera aucun produit alimentaire qui ne répond pas a ses
Criteres nutritionnels (définis ci-apres) dans les médias suivants :

i.  Publicité télévisée, imprimée, radiodiffusée, publicité extérieure ou
sur Internet (notamment, sur les sites détenus par une entreprise, les
microsites et les sites Internet de tiers) destinés principalement aux
enfants de moins de 12 ans

a. En ce qui concerne la publicité télévisée, nous n’annoncerons
aucun produit alimentaire qui ne répond pas a nos Critéres
nutritionnels dans la programmation destinée aux enfants,
définie comme toute émission dont I’audience projetée, a
I’heure de diffusion prévue, est constituée de 35 % ou plus
d’enfants de moins de 12 ans au cours de toute diffusion de
cette émission. En plus des émissions dont I’audience
projetée, a I’heure de diffusion prévue, est constituée de 35 %
d’enfants de moins de 12 ans, nous n’annoncerons aucun
produit alimentaire qui ne répond pas a nos Critéres




nutritionnels lors des émissions que nous avons déterminées
comme étant expressément congues pour cibler ou attirer les
enfants de moins de 12 ans, aprés révision des faits et des
circonstances relatifs a chaque émission.

b. La publicité radiodiffusée ou en ligne non faite par Kellogg
ou faite par un tiers sera considérée comme étant « destinée
principalement aux enfants de moins de 12 ans » si I’auditoire
projeté a I’heure de diffusion prévue est constitué de 35 % ou
plus d’enfants de moins de 12 ans.

c. Quant a la publicité imprimée, nous n’annoncerons aucun
produit alimentaire qui ne répond pas a nos Critéeres
nutritionnels dans les publications congues expressement pour
plaire aux enfants de moins de 12 ans ou destinées
principalement aux enfants de moins de 12 ans (p. ex.,
Famous Kids, The Magazine, News 4 Kids, Owl,

NHL Powerplay, What’s Up Kids, Wild, J’aime lire,
Les Débrouillards, Whao!).

d. Quant aux sites Web détenus par une entreprise ou aux
microsites, nous n’annoncerons aucun produit alimentaire qui
ne répond pas a nos Critéres nutritionnels sur les sites qui ont
une audience projetée constituée de 35 % ou plus d’enfants de
moins de 12 ans.

Les jeux vidéo ou les jeux sur ordinateur classes « Jeunes enfants »,
qui sont, par nature, destinés principalement aux enfants de moins de
12 ans, ou d’autres jeux dont I’age indiqué sur I’étiquette ou
I’emballage spécifie qu’ils sont destinés principalement aux enfants
de moins de 12 ans.

Les films en DVD classés « G » dont le contenu est destiné
principalement aux enfants de moins de 12 ans ou d’autres DVD dont
le contenu est destiné principalement aux enfants de moins de 12 ans.
La publicité mobile et le bouche a oreille destinés principalement aux
enfants de moins de 12 ans sur des téléphones cellulaires ou des
appareils mobiles, des assistants numériques (PDA) et par le
marketing du bouche a oreille.

2. Description de la maniere dont la Société participante entend se conformer au
pourcentage exigé selon le principe de base de I’Initiative canadienne pour la
publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants

a. Sous réserve des définitions données ci-dessus de la publicité faite aux
enfants de moins de 12 ans, Kellogg n’annoncera aucun produit qui ne
répond pas a nos Critéres nutritionnels dans les médias (publicité télévisée,
imprimée, radiodiffusée et sur des sites Internet de tiers) destinés
principalement aux enfants de moins de 12 ans, comme il est expliqué ci-
dessus.
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b. Données de conformité. Au chapitre de la publicité télévisée, nous ferons
preuve de la conformité a notre engagement en fournissant a NCP des
« impressions d’audience » fiables produites par des tiers relativement aux
émissions dans lesquelles nous faisons de la publicité. Nous fournirons
également des « impressions d’audience » fiables, produites par des tiers,
relativement a la publicité faite sur des sites Internet de tiers et a la radio.
Nous avons indiqué a NCP les publications devant faire I’objet de mises a
jour, d’ajouts ou de modifications, dans lesquelles nous nous engageons a
ne pas annoncer de produits qui ne répondent pas a nos Criteres
nutritionnels.

c. Critéres nutritionnels. Nos Critéres nutritionnels sont les suivants :

» Calories : Un maximum de 200 calories par portion

* Gras saturés/trans : Un maximum de 2 g de gras saturés et 0 g de gras
trans par portion

« Sodium Un maximum de 230 mg de sodium par portion?

* Sucres : Un maximum de 12 g (étiquette) de sucres par portion (sauf les
sucres provenant des fruits® et des produits laitiers)

d. Base des Critéres. Les Criteres nutritionnels proviennent de normes
gouvernementales (Santé Canada et la Food & Drug Administration
américaine (« FDA »), et de normes scientifiques (Institute of Medicine
[« IOM »], National Academies of Sciences). Nous avons commence par
les normes de I’'IOM sur les macronutriments, qui s’appliquent a une
alimentation générale quotidienne. Plus particulierement, nous avons
obtenu les recommandations quotidiennes totales / apports nutritionnels de
référence de divers rapports de I’lOM en ce qui a trait aux calories (2 000),
aux gras saturés (20 g, basé sur 10 % de calories provenant des gras
saturés), au sodium (2 300 mg, basé sur I’apport maximal tolérable établi
pour le sodium) et au sucre (125 g, basé sur les recommandations de I’'lOM
visant a limiter les sucres ajoutés en raison de la dilution des éléments
nutritifs). En ce qui concerne les gras trans, nous avons utilisé la norme
d’étiquetage « 0 » de Santé Canada, soit moins de 0,2 g par portion. Pour
convertir ces niveaux d’apport quotidiens en valeurs nutritives individuelles
pour les calories, les gras saturés, le sodium et le sucre, nous avons analysé

? La teneur maximale acceptable de sodium de nos gaufres et produits surgelés Eggo* destinés aux enfants est passé de

10 % VQ (230 mg) a 20 % VQ (460 mg). Ces produits sont généralement servis comme plat principal. La teneur moyenne
de sodium de tous les produits Eggo* (environ 400 mg) est inférieure au critére de la FDA qui fixe a 480 mg la quantité
maximale de sodium pour les allégations relatives a la santé et trés inférieure aux limites recommandées par le CSPI qui
sont de 600 mg pour les plats principaux et de 770 mg pour les repas. Deuxiemement, environ 50 % du sodium est
attribuable a I’agent de levage nécessaire a la fonctionnalité et a la forme du produit.

¥ Dans ce cas particulier, le mot « fruit » ne comprend pas les jus dits « dénaturés », qui sont des jus dépourvus de leur
contenu nutritionnel.
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3.

4.

le mode de fonctionnement de la FDA, aux Etats-Unis, qui utilise
présentement 20 % de la valeur quotidienne comme seuil pour pouvoir faire
une allégation relative a la santé dans I’étiquetage, et nous avons opté pour
un seuil supérieur plus conservateur de 10 % pour chaque élément nutritif,
comme il est indiqué plus haut, et I’avons appliqué aux recommandations
quotidiennes / apports nutritionnels de référence indiqués dans divers
rapports de I’lOM.

Personnages sous licence, célébrités et produits dérives de films. Kellogg entend
se conformer au principe de base relatif a I’utilisation de personnages sous licence, de
celébrités et de produits dérives de films de I’Initiative canadienne pour la publicité
sur les aliments et les boissons destinée aux enfants. Kellogg n’utilisera pas de
personnages sous licence appartenant a des tiers, des célébrités (y compris les
athlétes) ou des produits dérivés de films dans la publicité faite dans les médias ni sur
les sites Web de Kellogg visant principalement les enfants de moins de 12 ans,
relativement aux produits alimentaires qui ne répondent pas a nos Critéres
nutritionnels®,

Placement de produits. Kellogg entend se conformer au principe de base relatif au
placement de produits de I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et
les boissons destinée aux enfants en continuant de ne pas payer pour faire placer ses
produits et en ne cherchant pas a placer ses produits (c.-a-d. placer ses produits dans
le contenu des émissions ou dans le contenu rédactionnel, que I’on doit distinguer de
la commandite de programmation) dans les medias s’adressant principalement a des
enfants de moins de 12 ans.

5. Jeux interactifs®. Kellogg se conformera au principe de base relatif a I’utilisation de

produits dans les jeux interactifs de deux fagons. En premier lieu, nous prendrons les
mesures nécessaires pour limiter aux enfants de moins de 12 ans I’acces aux sites

* Aux termes des principes de base de I’ Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les boissons destinée aux
enfants, cette restriction ne s’applique pas aux personnages dont la Société est propriétaire. Egalement aux termes des
principes de base de I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants,
I’utilisation de personnages sous licence, de célébrités et de produits dérivés de films sur les emballages dépasse le cadre
de cette initiative. Toutefois, Kellogg a pris d’autres engagements concernant le marketing, en dehors du cadre de
I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants. Mentionnons notamment des
restrictions sur I’utilisation de personnages sous licence, de célébrités et de produits dérivés de films pour les produits qui
ne répondent pas aux Critéres nutritionnels, relativement a la forme de I’aliment et a I’utilisation de marketing visant les
enfants sur le devant de nos emballages. Les autres engagements pris dans ce domaine ainsi que dans d’autres domaines du
marketing destiné aux enfants et qui dépassent le cadre de I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les
boissons destinée aux enfants ont été annoncés le 14 juin 2007.

® Les jeux interactifs comprennent les jeux offerts gratuitement ou & un prix minimal dans n’importe quel format, y
compris les jeux en ligne, les jeux sur disque et sur cassette ou les produits sont incorporés dans le jeu.
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Web de Kellogg dans le cas des marques qui ne répondent pas aux Critéres
nutritionnels, par un filtrage selon I’&ge et (ou) un consentement parental. En
deuxieme lieu, sur tous les sites Web et toutes les pages Web de Kellogg comportant
du texte ou du contenu congu pour plaire aux enfants de moins de 12 ans ou destiné
principalement a des enfants de moins de 12 ans (p. ex., jeux interactifs et autres
activités interactives offerts gratuitement ou & un prix minimal), nous (i) inclurons
une fonction de pause automatique qui s’activera apres 15 minutes; (ii) inclurons des
messages faisant la promotion d’un mode de vie sain (p.ex., bilan énergétique,
activité, nutrition); (iii) ne placerons pas sur ces sites Web de clips ou de
téléchargements de publicités diffusées dans les médias et qui ne doivent pas étre
diffusées dans les médias destinés aux enfants de moins de 12 ans en vertu de notre
engagement expliqué ci-dessus; et (iv) lorsque des produits (produits alimentaires,
logos, emballages) sont intégrés dans une activité interactive en ligne (notamment
téléchargements, papiers peints et jeux), nous illustrerons uniquement les produits qui
répondent aux Critéres nutritionnels dans ces types d’activités®.

Publicité dans les écoles. Kellogg appliquera le principe de base relatif a la publicité
dans les écoles de I’Initiative canadienne pour la publicité sur les aliments et les
boissons destinée aux enfants en continuant de ne pas faire de publicité directement
aux enfants dans les écoles primaires, de la prématernelle a la 8° année, sous réserve
des exceptions indiquées dans les principes de base de I’Initiative canadienne pour la
publicité sur les aliments et les boissons destinée aux enfants.

C. Données justificatives

Les produits qui, en date du ler janvier 2010, répondent a nos Critéres nutritionnels et font
I’objet d’une publicité destinée aux enfants sont énumérés dans I’ Annexe A.

Encore une fois, rappelons que Kellogg est fiére de participer a cette importante initiative et qu’elle
s’engage a contribuer a son succes. Kellogg s’engage a améliorer la valeur nutritive de ses produits
sur une base continue pour offrir aux consommateurs une vaste gamme de produits meilleurs pour la

santé.

® Cette exception ne s’applique pas aux représentations des personnages Kellogg qui sont eux-mémes basés sur la forme

des aliments.
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KELLOGG'S*

FROOT LOOPS*

Valeur nutritive
Partion de 30 tasse (27 )
-
Tarair par porion Corinlae 117 lniee
dulanan
Calories 110 170
% anleit qualidienne
Lipides 1 gt 2% B %
salurés 0,6 g 2w 0%
¢ lrars O g
Cholestéral O mig 0% 3%
Sadium 105 myg 4% T%
Paotassium 26 mg 1% 6%
Glucides 24 g B 0%
Fibres 2 B% 0%
Sucres 12 g
furnidon 109
Protéines 1 g
Wikamirie A 0% 4%
Vitamire © 0% O0%
Calcium 0% 15%
MNer W% M%
Vitamire O 0% 25%
T hizarnine: 46 % B0 %
Ribrofla vine 2% 16%
Miacine B% 10%
Vitamire By 10% 15%
Folate 1B% 165%
Vitamine Bz 0% 25%
Pantalbnale B% 15%
Phosphone 0% 10%
Mapmésium 0% &%
Zinc M 25%

4 Drirra b 2 b

ANNEXE A

KELLOGG’S*
CORN POPS*

HEAEIENTS « MFLANOE [F FAINES [FAEINF [E
NS FAHORE OF 3LE FHIE DTAWTENE ENBERE,
AERES DF BALE TRATIINE, S0 OF MaIS, SUCAF
SELL BUCRE WO wecb1BLE  HYOROGEMEE
WCORTIENT DE LSWALE DE COPAR), CDLORANT,
SAELE MATURELLE [ | FEINTS  WTTAM INES
JMICIMAMIDE, JPAMTORSEMETE DE CALCIOM,
CHLORSYTRATE OE THWMIME, CHUOR YDRATE [E
FYRDOCNKE, ALIDE FILOLE), BERERNTY {FER
CO0DE DT M) PORA CORSENVER LA FRACSELA
04l FRODLET. D9 B=T & B8 AJOURE AL WWTEREL
DIMEALLSGL EONTIENT DES iMGEEDENTS OO
ILE COMTIENT DES TRALEE [ EOTA

Valeur nutritive
Portion de 1 tasse (32 g)

Avec
Teneur par portion Céréales 1/2tasse
delait2%
Calories 120 190
% valeur quotidienne
Lipides 0 gf 0% 4%
s 0% 8%
Cholestérol 0 mg 0% 3%
Sodium 180 mg 8% 10%
Potassium 25 mg 1% 6%
Glucides 29 g 10% 12%
Fibres 3g 12% 12%
Sucres12g
Amidon 14 g
Protéines 1 g
Vitamine A 2% 10%
Vitamine C 0% 0%
Calcium 0% 15%
Fer 35% 35%
Vitamine D 0% 25%
Thiamine 50% 60%
Riboflavine 2% 15%
Niacine 8% 15%
Vitamine Bg 10% 15%
Folate 10% 15%
Vitamine B2 0% 25%
Pantothénate 10% 15%
Phosphore 2% 10%
Magnésium 2% 8%
Zinc 20% 30 %
t Dans les céréales.
INGREDIENTS  : SEMOULE DE  MAIS,

SUCRE/GLUCOSE-FRUCTOSE, SON DE MAIS,
MELASSE QUALITE FANTAISIE, SEL, FARINE
D'AVOINE, BICARBONATE DE SODIUM, COLORANT,
VITAMINES (NIACINAMIDE, d-PANTOTHENATE DE
CALCIUM, CHLORHYDRATE DE THIAMINE,
CHLORHYDRATE DE PYRIDOXINE, ACIDE
FOLIQUE), MINERAUX (FER, OXYDE DE ZINC).
POUR CONSERVER LA FRAICHEUR DU PRODUIT,
DU BHT A ETE AJOUTE AU MATERIEL
D'EMBALLAGE. CONTIENT DES TRACES DE SOYA.
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KELLOGG’S
FROSTED FLAKES*

Valeur nutritive
Portion de 3/4 tasse (31 g)
Avec
Teneur par portion Céréales 1/2tasse
delait2%
Calories 120 180
% valeur quotidienne
Lipides 0 gt 0% 4%
saturés 0 g o o
+trans 0 g B 8%
Cholestérol 0 mg 0% 3%
Sodium 160 mg 7% 10%
Potassium 25 mg 1% 6%
Glucides 28 g 9% 11%
Fibres 1 g 4% 4%
Sucres12g
Amidon 15 g
Protéines 2 g
Vitamine A 0% 8%
Vitamine C 0% 0%
Calcium 0% 15%
Fer 30% 30%
Vitamine D 0% 25%
Thiamine 50% 50 %
Riboflavine 35% 50%
Niacine 8% 15%
Vitamine Bg 10% 15%
Folate 10% 10%
Vitamine B2 0% 25%
Pantothénate 8% 15%
Phosphore 0% 10%
Magnésium 0% 8%
Zinc 2% 6%
t Dans les céréales.
INGREDIENTS : MAIS MOULU EN FLOCONS,
SUCRE/GLUCOSE-FRUCTOSE, MALT (FARINE DE
MAIS, ORGE MALTEE), SEL, COLORANT NATUREL,
VITAMINES (CHLORHYDRATE DE THIAMINE,
NIAGINAMIDE, CHLORHYDRATE DE PYRIDOXINE,
ACIDE FOLIQUE, d-PANTOTHENATE DE CALCIUM),
FER. POUR CONSERVER LA FRAICHEUR DU
PRODUIT, DU BHT A ETE AJOUTE AU MATERIEL
D'EMBALLAGE. CONTIENT DES TRACES DE SOYA.

KELLOGG'S*

RICE KRISPIES* CACAO

Valeur nutritive
Partion da 1 1assa (34 g
Tarepr paw poriion e, Aipnr
adr o0
duladi 2%
Calories 130 200
B | ST e
Ligides 0.5 gf 1% 5%
SWEDST  an o
Chalestéral 3 mg 0% 3 %
Sodium 190 myg B% 0%
Polassium 60 mj 2% T %
Glucides 300g 10 % 12 %
Fibres 0g 0% 0%
Sicres '|Dﬂ
Armican 20 g
Probéines 2 g
Viramine & 0% B %
Viamine & 0% 0%
Calcium 0% 15 %
Far 0% 30 %
Veamine [ 0% 25 %
Thiamne 5O % 50 %
Rikaflavira 0% 15 %
Miacing 8% 15 %
‘WEamme By, 10 % 15 %
Folate: 10 % T8 %
Viamine Bz 0% 25 %
Pariotfienats B% 15 %
Magréaiam G % 10 %
Phosphare 2% 15 %
Manganéss 15 % 15 %

| Chares ke ook

BMESREDIENTS ; M. SIS SAGAS, CHEGOLAT

- TS T CHOGOLAT, BN TIROST) S0
ULl o s T HUILE  VIGETALS
HECioainl s, maLT piairal Ol owes ona
MALTEEL  ANOMES  ARTRIGELS.  WMTAMINLS
(HLCIMAMES],  GHLOPHPRRATE DI Tr A
d-PARTOTHIRATE DI GALGURN, HL ONHYSRRTE 4
el wtaDl oL il [T
SORESTIR LA FRAKHILN BU PROGUT DO OHT A&
U7 AU A W ATIL DURIAL LT
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KELLOGG’S*
RICE KRISPIES*

SAVEUR DE VANILLE

Valeur nutritive
Portion ca 1 tassa (32 g
Tarwer pavrpartion t--h- Seanc
U man
delaid %
Calorias 180 190
e e gtk ne:
Lipidas J gt 0% 4 %
et % B%
Chalesiérol 0 mg 0% 3%
Sodium 160 myg T% B %
Palassium 20 mjg 1% B %
Glucides 26 g 10% 12 %
Fibras 0 g 0% 0%
Sicres 100G
Amidan 184
Proléines 2 g
Vinaming & 0% 8%
Viramine C 0% 0%
Calcium 0% 15 %
Far nwm 30 %
Viraming 0% 25 %
Thiaming 50% 50 %
Albatasire 0% 15 %
Miacing B% 15 %
Wramine By 10 % 15 %
Falate 10 % 10 %
Viraming Bz 0% 25 %
Panothénate B% 15 %
Magnaaium 4% 10 %
Fhosphare 2% 15 %
Mangandse 15% 15 %
T Dares ke cbsada s,

WGHEDIENTS - RIZ, SUCRE SEL, AS0MES NRTURELS
ET ARTIFICIELS MALT | FARINE DE MRS, DSSERRALTER],
WITRMIMES  JACINGMIDE, CHLORHYDRATE €
THAMBE,  CHLOSHYDRETE  DE  PYRIDIDKIME,
d-PANTOTHEMATE [ CALCIUM, ADDE FOLIIE). FER.
AR CONSESYER LAFRAICHEL R DUFRODLIT DU BHT
B ETE AMOUT E A MATEREL COEWSALLINGE.

KELLOGG’S*

CARRES AUX RICE KRISPIES*

GOUT ORIGINAL

Valeur nutritive
oo 1 baima (22 y:l
Tesur o ibeir quUsdan g
Calariss 50
Lipldas 250 4%
Saturds 0.5 g )
+Trana 0 g %
Chalastdnal O myg 0
Sodlum 105 mg 4%
Potassium 10 mg 1%
Gluckdas 17 g B
Fioras 0g 0=
Sicres 8
dAmnicdon &g
Frataines 1 g
Witamine & 0%
Witamine O 0%
Calzum 0%
Far 4%
Fibofl=ding 6%
Missine B %
Falals 10 %
MEINE  aRalsaE 2K QeaEIRCTE | S
WALT [Fd B OF e B 945 AALTEE] aMEMREE plildikine
EOF FLNLE] SR SOLDRANT:, SUVALNT JSD0REGLLIEE-
FRACTSE. SELAWE. ARV WRTFIEL. FRCTEE, SATHTENNG
DEPRES S S0v8 [ PALMA 1T DN PALARST]. GBS TR TS
BTRAT S5 OF 9%F DE WRE. [ETREE GYERME S0
E3ES RVURELE ET AATRCELS {COMTENT CE BUESTRACES
LATEFRES:. ESTERS TARTRGHES (EE MOMD- ET [RITERLES
ARG MOMGGISTUOS sOT=US B coalied o
MCREJENTS U AT
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KELLOGG’S* EGGO*
GAUFRES ORIGINALES

KELLOGG'S* Valeur nutritive
i - Frour # gautras (f0g)
CARRES AUX RICE KRISPIES o Cy—"
ARC-EN-CIEL o -
— Lipides & g 12%
Valeur nutritive salé=2 g o
i 1 barre {22 ) o lrans O g
Tasidust e i i P Cholestéral 15 mg B
Calaries S0 Badium 430 mg 18 %
Lipides 2 5 g 4 % Potassium 90 mg A%
Salurés 1g s Glucides 280 8%
v Trans 0g Fibress 1 g 4%
Chalestéral O my 0 % Sucres 3 g
Sadium 70 g A% Arnidan 26 g
Potassium 15 g 1% Protdines £ g
Glucidas 17 g 6% Vitamine & o
Filites 0 g 0% Vitamie C 0%
Suores By Calcium A%
fumidon B g Far 10%
Protéines 19 Thiamirie 15 %
Wilamine & 0% Hitallavine 10-%
Wilamine C 0 % Miacins 0%
Calcium 0 % WVitamine Bz 8%
Far 2 % Folake 25 %
Riboflaiing G % Vitamne Bia 8%
Miagine 4% Pantothenate 8%
Phoaphais 20%
Magnesaim 4%
Az 4%
INGREDIENTE @ EAL, FARIME OF HLE,
SHORTEMMG DYUILES DE SIVR, DE FALME ET
D PALMSTE, CEUF ENTIER LIUIDE. LEVURE
ARTIFICIELE, SUCRE  SEL  SUESTRMCES
i E LATIERES. MOMFEES, COLORANT, LECITHIME
CBTBT L MHE DA E LA D 5074 CONTIENT DES RGREDIENTS 0U BLE,
DE L'OEUF, DU LAIT ET 00 S04,
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Hellogg's

KELLOGG’S*
MINI-WHEATS*
SAVEUR

MUFFIN AUX BLEUETS

Valeur nutritive

Forian da 25 biscuits (53.9)

KELLOGG’S*
MINI-WHEATS*
SAVEUR DE
CASSONADE

ores
Teneur par poriken Clidaless 1% inmse
sl
Calorias 180 250
i waleur guoiidienine
Lipldes 1 gt 2% &%
saMs 0.2 g 1% 5%
+trars g
Cholestérol 0 mg % 3%
Sadium 0 mg D% 3%
Potassium 180 mg Bau M=
Glucides 44 g 1B% 17T %
Fores5g 0% Hn
Suonas 12 g
Sororal 0 g
Amidon 27 0
Protdines £ g
Vitarmirs A D% A%
Vitamina © 0% 0%
Calciurm D% 15%
Far %% B0
Vitarmirm O D% 2%
Thiamins 0% 90 %
Rbodavne 2% 185%
Miazing M% 15%
Vitamina By 0% 2%
Falasa 15% 20%
Witamira By D% 26%
Fantathénais 0% 0%
Phasphore 15% 285
tagnisium 16% 2%
Zine 0% ME

 Dhires bizs cénisakizy

IWGREDENTS : SLE ENTIER, SUCRE, NORCEAN A
SAVEURDEALEVETS |SUCRESLUDSEFRCTLEE,
CENEALES D MATS. AMIDON DE WA WDIFIE,
AROMES WATURELS ET AATIFICIELS, MUILE
VEGETALE. GLYCERINE. COLORANT), ARIMES

COLORANT, WIARINES |CHLORK
THIAMINE, MACMARIDE. ©

O0YTE DE I PRHIR
(IMHSERVER Lis FRATCHEL R [0 PRODUIT. DU BT &
ETE AJOUTE AU MATERIEL ['EMBALLAGE
COWTIENT (5 INGAEDIENTS DU L

Valeur nutritive
Portian da 30 biscuits (54 gb

Ange
Tt par parlion Caranlan 1 b
dulait2%
Calaries 160 280
% wnbrur quelidimne
Lipides 1 gt 2% B%
satures 0 g 0% B
¥ trans 0 g

Cholestérol O mg 0% 3I%
Sadium & mg 1% 3%
Paotassium 190 mg % 1%
Glucides 4 g 5% 1T%
Fitres 6 g HM% 2%

Suorasi2 g

Amidon 26 g

Pratéines &g
Witamire & 0% B%
Witamire C 0% 0%
Caleium 2% 18%
Far BO% B0%
Witamire O 0% 26%
Thiarnine Bl% 90%
Ribodlavine 2% 16%
hiacine 1M0% 16%
Vitamire Bs % 20%
Falate 1% 20%
Vitamine Bz 0% 26%
Pantathinete 10% 20%
Phiasphorne 16 % 0%
Mlagnisium 1% 26%
Zine M% 25%

1 Tlans kx coraka

INEREDIENTE : BLE ENTIER, SUCRE, GLYCERINE
MIELASEE WERTE. SELATINE, COLORANT, ITRMIRES
[RIACIHRMIDE, CHLOSHYDEATE DE TE14WNE
£ PRNTOTEEMERE E CALCILIN, CHLOSHYDEATE BE
PYRDDNE, RZIZE FILKILE}, NRESALD |FER. D00TE
DE TIAC). FOUR COMSEAVER LR FARKCHELR [@
PECOUIT, DU EHT A ETE ARDOOTE A2 MATERIEL
[TEVESLLESE. CONTENT DES IMGREDENTS DU ELE.
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Hellrggs

KELLOGG’S*
MINI-WHEATS*

SAVEUR D’ERABLE

Valeur nutritive
Portian da 27 biscuits (54 g)

KELLOGG'S*
MINI-WHEATS*

e
Tensur parpartion Crfales 10 e
delaEE%
Calaries 190 250
% wilei  quelidenng
Lipides 1 gt 2% %
saturds 0 g ™ 8%
¢ trans Og

Cholestérol 0 myg 0% A%
Sadium 0 mg b A%
Potassium 150 mg B 1%
Glucides 45 g 1B% 17T%
Fitres G g 0% 2%

Suoras 12 g

Sorbited 0 g

Amidon 28 g

Protéines § g
Witamire A 0% 8%
Witamine C D% 0%
Caleium 2% 15%
Fer BO% BO0%
Witarmire O D% 25%
Thiarnine B0 % 90%
Ribodlavine 0% 15%
Miatine 0% 15%
Witamirg Ba M 20%
Folae 6% 20%
Vitamine Bz D% 25%
Pantathénete 0% 20%
Phasphore 16% 25%
Magrigsium 6% 25%
Zine M 25%

# Dirrs kes cErbako

INGAEDIENTS : BLE ENTIER, SUGRE. CASSOMADE,
WROMES MATURELS ET ARTIFICIELS, COLORANT,
GELATINE, SOREITOL, WIAVINES (LACINAMIE
CHLORHYDRATE DE THIAMIME, d-PANTOTHEMATE
DE GALCIUM, CHLORHYDRATE DE FYRINMANE
WCADE FOLAOUE), MRMERAUK |FER, O0FDE DE
TRT). POUR GONSERYER LA FRAICHEUR DU
PRODUIT, DU BT & ETE AJOUTE AU MATERSEL
IVEMSALLLGE. CONTIENT DES INGREDIENTS
DU ALE.

Valeur nutritive
Parlice de 21 bisuis {54 §)

L
Taneur par poriazn Cérdnles 14 mase
dhaladl 2 %
Calories 1480 280
% vikiir guotid e
Lipides 1 gt 2% B%
watunks 0 g D% B
v trans 0 g

Cholestéral i mg % 2%
Bedium 0 mag D% 2%
Potassium 200 mg B 1%
Glucides £8 g 1B% 17%
Fibres & g 2% M%E

Sucre= 1049

MAmidan 29 g

Protéines &g
Witamine A D% B%
Witamine C % 0%
Calcium 2% 16%
Far 0% &0%
Witamine O D% 26%
Thiamire B0% 90%
Riballavirme 2% 16%
Miacire 0% 16%
Witamine By 20% 20%
Falate 1B% 20%
Witamine Bz D% 26%
Parieshénate 0% 20%
Phosphare 20% A0%
Bdagrésium 0% M
ina 20% 2%

o+ Dl res e ool e s

INGREDIENTS : ALE ENTIER, SUGRE & GLAGER
GLYGEFINE, GELATINE. W TARINES M ACINA MIDE
GHLORHYTIRATE [ THWMINE, & PANTIITHERIATE [
CHLDUM, CHLDREYTAATE DE FARIDIIRE, ACIDE
FOLIOLE], BERERALLY (FER. T0CTIE DF ZINCH. POUR
CINGERNER LA FRACHEUR U PRINIUAT, DL BHT &
ETEAJOUTE B MATERIFL ['FMEALLAGE. COMTIENT
DE5 INGREDIENTS OU BLE.

GIVRAGE ORIGINAL
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Helloggs

KELLOGG’S*
MINI-WHEATS*
SAVEUR DE FRAISES

Valeur nutritive
Farian da 27 biscuits (54 g)
[
Tereur par porics (=TT TR [ R
delai%
Calories 180 250
o wbeul gl eng
Lipides 1 g 2% 5%
sawrés 0.2 g .
+ trans 0 g 1h T8
Cholestéral 0 mg 0% 3%
Sadium 0 mg 0% 3%
Podamsium 180 myg 5% 1%
Glusides 45 5 1% 17%
Fitres 5 Wi 2%
Sueras 12 g
Sarbited 0 g
Aridon 28 g
Pratines 5 g
Witaming A Q% 8%
Witairire O 0% 0%
Calcium 2% 18%
Faf Bl% S50%
Witamine D Q% 25%
Thiamire Bl % 9%
Ribotlavine Q% 15%
Mliaiine 10% 15%
Witamine B 20 % 20%
Filate 15% 2%
Witamine Bz Q% 25%
Pantathénate 10%  20%
Phosphora 15% 25i%
hagnasium 15% 2%
Zing B0 % 25 %
1 0ans ks cérdalos
INGAEDIENTS - ELE ENTIER, SUCHE. MORCEALR A
SAVEL FDEFRMLSES (S UCAEGLUCCSE-TRUCTOSE,
GEREALES DE WATS, AMIDON DE S5 MODWAE,
HUILE YEGETALE HYDROGEREE, ADDE (TRIOLE,
GLCERINE, ARDVES WATUSELS ET ARTIFICIELS,
COLDRART], ARDMES MATURELS ET ARTIFCIELS,
GELATINE, SUURSFOL, WTAMIKES (NIACIMAMIDE,
CHLORHYTAATE DE THAAMINE, d-2ANTITHEMATE
DE CALCIUM, GHLORKYOZRATE DE FYRIDONIARE,
WCADE FOLICUE, MIRERALIN (FER, (H09DE [E 2RC),
COLCAART. POLIS CORSERNER L FRAICHEUR U
PRODUIT. DU BT & ETE AJOUTE AL MATERSEL
1} [!.'IIIEML!.GE. COMTIENT DES INGREDIENTS
U BLE.




Nellogg's

KELLOGG'S* KELLOGG’S*
MINI-WHEATS* MINI-WHEATS*
P'TITES BOUCHEES* P'TITES BOUCHEES*

ORIGINAL CACAO

Valeur nutritive Valeur nutritive
Partian de §1 biscuits (56 g) Partian de 52 biscuits {B5 g)
Turwsr par parfion Chardalas Moaae Tatser par portion  Génaalas S
1.2 tansm L2 tamdn
o lmit 2 de kT %
Calories 190 260 Calorie=s i
S wmbmr cualidisnns a vileur quatisienne
Lipides 1 gt 2% 5% Lipides 2 1 I T
- sl . ;
f‘l'r:::'gg 0% 8% nmr:;;; 5% 13%
Cholestéred Gmg 0% 3 % Cholestérol Omg 0% 3 %
Sodium O rg 0% 3% Sedium 20 mg 8% 1%
Potasaium 200 mg 6% 1% Polasgium 260 mg 7% 13%
Ghucides 45 g W% IT% Glucides 45 15% 17 %
Filifes & 4% Fibres 6 2% 4%
Sucras 12 g Sucres 12 g
Arniden 28 g Sorbitcd 0.
Protéines 55 Amican 2?’9
Witamine A 0% B % Protéines 5 g
Witamine C 0% 0% Mitamire & 0% 8%
Calcium 2% 15% itamine O 0% 0%
Far 50% 50% Calclum 2% 15%
Witamine O 0% 5% Far 5% 50%
Thisgmire BO S 90 % Mitaming O Do 25 %
Abodlaving 05 15% Triamirs B0 % 80 %
Miacing 15 o 20 % Aikollavine 0% 15 %
itaming By 0% 20 % Miarirs 15 % 20 %
Folata 15 % 20 % Witamire By 20% 20 %
Witamine By 0% 25% Folie 15 % 0%
Fantoihanate 10 % 20 % Witamire Byg 0% 25 %
Bhasphiors 15 % 30 % Pantathirate 16 % 20 %
fagnisium 15 % 25 % Phesphore 15 % 30 %
Zinc a0 % 25 % Magnésium 20 % 25 %
I Dars ins ks Fira 20% 25 %
WCREQIEMTS : BLE ENTIER, SUCAEMLLCOEE T Durte e o uien.
FALCTOSE, SELAT INE, WTTAM INES AIACINAMIOE
EHLORHTYZRATE 2E THIAM FE, i SARTOTHERATE DE
CALCIOW, CHLUOFHY DRATE BE PAADGTME. ALIDE
FOILIDUES MIMERALLE (FER, &NTE DE M FOUR
COMSERVER LA FRC=EZR [4] FRIDU, DU BHT &
ETE AJTAIE ALl WATEFEL [FEMEWLLAEE. GOMTENT
DE IWEREDIERTS DL BLE.
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